Annexe 23 :   Nouvelle analyse Décembre 2008

● Globalement:

-On réalise un total de ventes de 533 pour un CA de 2831,65 €, une Marge brute de 1061,65 €

-Les performances sont toujours importantes pour cette famille de produit, qui est toujours la 2ème famille la plus performante.

-Par rapport à Mai 2008, on recense une perte de 265,33 € de chiffre d'affaires, et de 125,74 € de marge brute.

-On reste tout de même dans de bonnes performances, il n'y a pas de pertes conséquentes

-Par rapport au niveau de l'agrandissement, on attendait plus de ventes qu'en période normale.

● Par catégorie:

* CANARIS:

-On a réduit le linéaire du Pâté cédé 5 kg comme on avait préconisé (il était de 2,26m avant, il est passé à 1m). Ce qui a permis d'avoir de bons indices de sensibilité. Ce produit s'est donc mieux vendu par rapport à sa place dans le linéaire, sa place a été bien optimisée.

-Réalise de bonnes performances.

* EXOTIQUES:

-Les linéaires ont été agrandis un peu pour chaque produit. 

-Réalise un meilleur CA même si on remarque que les indices de sensibilité sont inférieurs à 1.

* PERRUCHES:

-Pour cette catégorie, les linéaires ont été plus ou moins conservés. Les performances n'ont pas beaucoup évolué. 

* PERROQUET:

-Comme convenu, les linéaires ont augmenté. Malgré des indices de sensibilité inférieurs à 1, on réalise un meilleur chiffre d'affaires qu'en Mai 2008.

* TOURTERELLE:

-Les performances n'ont pas beaucoup évolué.

Annexe 17 :   Fiche technique : Théâtralisation de l’offre

Objectif : Créer une ambiance « nature »

	Etapes
	Description

	Mise en place du podium
	( Principes : 

- Il s’agit de mettre en place des podiums de théâtralisation près de l’entrée du rayon (voir schéma)

- On les place à gauche de l’animalerie car si on les plaçait à droite cela empêcherait les clients de circuler dans les rayons (hamsters/oiseau/poisson)

- Les produits achetés sur impulsion doivent se trouver sur les axes de circulation. Les produits complémentaires doivent être rapprochés

( Les normes à respecter :

- Laisser un espace entre chaque podium d’au moins 1 m et entre le podium et le rayon au moins 1,33 m pour la circulation des clients.



	Sélection du thème et des produits
	- La sélection du thème se fait en fonction du mois et des évènements (ex : vers avril les promotions se feront sur tout ce qui concerne l’aquariophilie)

- Prévoir les produits qui vont être sur les podiums (voir fiche sélection tête de gondoles) ainsi que les commandes.

- Il faut pouvoir proposer des produits complémentaires

	Réalisation de la théâtralisation de l’offre
	( Principes :

- On va mettre le plus en valeur les produits en les surélevant (en utilisant des mini podiums, des boîtes de carton, ou des bordures de bois)

- Les produits seront placés dans un angle visible par les clients (les produits seront placés en diagonales)

- On mettra les produits complémentaires autour des produits qui incitent à l’achat d’impulsion.

- On décorera les produits avec des éléments qui rappellent le thème pour donner une image « nature » (ex : si le thème est la poussinière, on décorera avec de la paille)

- On mettra des affiches promotionnelles pour attirer les clients.
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